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강민정1

연구실 및 면담시간 A413

담당조교명 강예슬 조교실 A403-1 교양과 사무실
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작성일자 2018/02/11 선수과목

 1. 교과목 개요

‘빅데이터의 이해’는 2018년 1학기에 신설되는 ‘빅데이터비즈니스’ 융합전공의 필수교양과목으로 지정되어, 이번 학기에 처

음으로 개설된다.   ‘빅데이터의 이해’ 를 개설하는 일차적인 목적은 빅데이터비즈니스 전공 학생들에게 앞으로 배울 전공 내

용과 활용 분야를 폭넓게 알려주는 데 있다. 더불어, 타 전공 학생들에게도 자기 분야에서 데이터분석의 지식과 기술을 어떻

게 활용할 수 있을지, 4차 산업혁명시대를 어떻게 살아야 할지에 대한 가이드라인을 제공한다.

이러한 목적을 이루기 위하여, 이 과목은 통계, 인공지능, SW 및 컴퓨터시스템, 경제, 마케팅, 광고홍보, 디자인 등을 전공하

신 여섯 분 교수님들의 팀티칭으로 진행된다.  주요 내용은 데이터를 분석하기 위한 기반 기술, 데이터분석 결과가 활용되는

다양한 영역과 활용 예들, 빅데이터와 디자인의 관계 등, 폭넓고 흥미로운 주제들을 포함한다.

 2. 교재 및 부교재

교재 각 주제별 유인물 또는 ppt

부교재

부교재2

부교재3

부교재4

부교재5

 3. 학점 구성 및 평가기준

학점분포 A 30%, B 40%, C 30%. (20명 이하일 경우, 조정함)

학점구성 (주별 출석 1점+ 강의내용평가 10점) * 14주 = 총 165점

시험 여섯 분 교수님 별 독립된 평가, 별도의 중간고사와 기말고사가 없음

숙제 여섯 분 교수님 별 독립된 과제

F학점처리기준
출석미달

부정행위

기타

(재수강제한 등)
없음



 4. 강의 진행방법 및 유의사항

강의진행방법  빔프로젝트 판서 유인물

장애학생에 대한

지원

기타유의사항
1. 교수님 별 평가방법은 개별 강의에서 공지되며, 클래스넷을 통한 별도의 공지가 없음.

2. 취업 등으로 인한 출석인정이 필요할 경우, 취업공결원을 제출해야 함.

 5. 강의 내용 및 일정

No 강의 및 실습내용 교재내 범위 기타

1 최경미  : 과목 소개, 대수의 법칙,  R, 면담 ppt 또는 유인물 3/2

2
최경미 : 자료 모으기, 자료의 척도 이해하기, 일변수 기술통계

(R)
ppt 또는 유인물 3/9

3 최경미: 이변수 기술통계 (R), 변수들의 관계 이해하기 ppt 또는 유인물 3/16

4
배병철: 자연어처리 기술과 빅데이터의 만남 (I) - 텍스트 마이

닝
ppt 또는 유인물 3/23

5
배병철: 자연어처리 기술과 빅데이터의 만남 (II) - 스토리 생성

과 이해
ppt 또는 유인물 3/30

6

김수이: 1장 산업별 빅데이터의 활용

            1.1 빅데이터 활용: 산업분야

            1.2 빅데이터 활용: 금융분야

경영빅데이터 분석

(사) 한국디지털정책학회, 빅

데이터 전략연구회 지음, 광문

각, 2015

4/6

7

김수이:  2장. 공공 분야의 빅데이터 활용

             2.1 공공 빅데이터 활용의 이해

             2.2 정부의 빅데이터 활성화 역할

경영빅데이터 분석

(사) 한국디지털정책학회, 빅

데이터 전략연구회 지음, 광문

각, 2015

4/13

8 김민경: 마케팅과 빅데이터: 정의, 전략, 활용분야 ppt 또는 유인물 4/20

9
김민경: 경영/경제 분야에서의 빅데이터의 활용: 연구/실용 사

례를 바탕으로
ppt 또는 유인물 4/27

10
이은선: 마케팅 커뮤니케이션에서의 빅데이터(1): 커뮤니케이션

효과 분석
ppt 또는 유인물 5/4

11
이은선: 마케팅 커뮤니케이션에서의 빅데이터(2): 커뮤니케이션

효과 분석 실습
ppt 또는 유인물 5/11

12 주복규
외부인사 특강

(변동 가능)
5/18

13 주복규
외부인사 특강

(변동 가능)
5/25

14
강민정 : 데이터 시각화 이론

데이터 시각화의 정의, 과정, 방법, 요소, 매체
ppt 또는 유인물 6/1

15
강민정 : 데이터 시각화 실습

목적에 따른 데이터 선택과 시각화 아이디어 발표
ppt 또는 유인물 6/8

참고

사항
강의 순서는 변동 가능함.


